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   سيدغلامرضا فلسفي
  ارتباط‌پژوه 

ي 
ش سواد خبر

ب آموز
ســله مطال

ن از سل
شــي

ش پي
در بخ

ي و بيان كرديم 
ي بررس

ي را به‌طور اجمال
ي از عناصر خبر

برخ
ی‌دهند، عناصر 

ي به اخبار شكل م
ی خبر

ش‌ها
همان‌طور كه ارز

ي 
ن به‌طور ضمن

ی‌گذارند؛ همچني
ش م

ي اخبار را بــه نماي
خبر

ي اشاره 
ی خبر

ش‌ها
ي و ارز

ســتقيم عناصر خبر
ي م

به رابطه‌
ب 

سله مطال
ش از سل

ن بخ
ن شماره و در چهارمي

ي اي
كرديم. ط

ن 
ي اي

ش كليد
ن پرس

صار به سومي
ي، به‌اخت

ش سواد خبر
آموز

ت، 
ن واقعی

ی یافت
ي‌پردازيم: »آیا خبرنگار برا

ن م
ســواد نوي

ت؟« 
ش خود را کرده اس

ت تلا
نهای

ي دارد، همواره در مواجهه با اخبار و 
ي که سواد خبر

هر مخاطب
ت فراوان به خرج دهد تا دریابد 

ساسي
ي بايد ح

ی خبر
ش‌ها

گزار
ت یا چه 

ش کرده اس
ت چه مقدار تلا

ف واقعي
ش

ي ك
خبرنگار برا

ن امر شده 
ق اي

ي تحق
ي برا

ش و
ت مانع تلا

ن اســ
ی ممك

عوامل
ب خبرنگار اعتماد کنیم که 

ی‌توانیم به مطال
ی م

باشند. ما زمان
شار 

ف و انت
ش

ی ک
شتکارِ لازم برا

ن شویم او صادقانه و با پ
مطمئ

ی 
ش بالطبع در ثمره‌

ن تلا
ت. حاصل اي

ش کرده اســ
ت تلا

واقعی

ت را دنبال كن                                                
واقعي

خبرگزاري

ت، روزنامه، تارنما یا نرم‌افزار كاربردي 
 آیا به‌ غیر از رسانه‌اي که خبر از طریق آن نقل شده اس
ش را نقل كرده باشد؟

ديگری می‌شناسید كه اين گزار
ك بهتر هدف‌های خبرنگار استفاده 

ط و در
ت‌وجوی خبرهای مرتب

 از کلیدواژه‌ها برای جس
ش کلیدواژه‌هایی مانند حماسه‌ی اقتصادي، اقتصاد مقاومتي، اقتدار 

کنید؛ مثلا در اين گزار
ش 

ت‌وجوی شما، هدف خبرنگار از توليد اين گزار
ک‌کننده باشند. طبق جس

ملي می‌توانند کم
ب يا ...؟

ش‌کردن، ارتقای دیدگاه مخاط
ت؟ اطلاع‌رسانی، متقاعدکردن، سرزن

چه بوده اس
ک شما را از 

ت در
ب‌ها و هدف‌های خبرنگار چگونه ممکن اســ

 آگاهي از علاقه‌ها، تعص
ش تغییر دهد؟

گزار
ش نفع ببرند يا ضرر كنند؟ چگونه؟

ت از این گزار
ص یا اشخاصی ممکن اس

 چه شخ

ی 
شر محتواها

شر و بازن
ي در توليد، ن

ی متعدد
عوامل درون و برون‌ســازمان

ت‌اند از: 
ن عوامل عبار

ی از ای
ی‌گذارند. برخ

ي بر خبرنگار تأثیر م
خبر

  تعیین موضوع؛
ش آن موضوع؛ 

 نوع و شکل پوش
ک‌هاي( استفاده‌شده در اين رابطه؛

ک‌ها( و راهکارهای )تکنی
 ترفندها )تاکتی

ت‌گذاری؛
ش و اولوی

 تنظیم، چین
 برجسته‌سازی؛

ب محتوایی؛
 شکل و نوع قال

 و... .
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ی 
ن مهم، خبر یا گزارش

ت. حال با توجه به اي
شهود اس

ش م
کار

ی 
ق حماســه‌

ت یازده عامل تحق
هماننــد آنچه با تيتر »جزئیا

ت، 
شــر شده اس

ســنيم منت
ي ت

ی«1 را كه در خبرگزار
صاد

اقت
خ دهيد:

ي زير پاس
ش‌ها

س به پرس
بخوانید و سپ

ت؟ آیا او را می‌شناسید؟ اين 
ش را تهیه‌کرده اس

 چه کسی خبر یا گزار
ت می‌کند؟

 خبرنگار در کدام رسانه فعالی
ت، به نهاد يا 

ش را منتشــر کرده اس
 آیا رســانه‌ای که این خبر یا گزار

ت؟
سازمان خاصی وابسته اس

ت رســانه‌ای که آن را منتشر کرده، 
ش چقدر به حدود فعالی

 این گزار
ت؟

ك اس
نزدي

ش کرده چه پیامی را به شهروندان منتقل کند؟
 خبرنگار تلا

ت؟
 خبرنگار چگونه پيام خود را منتقل كرده اس

ش و عقیده‌ی خبرنگار پي برد؟
ش می‌توان به دیدگاه‌، نگر

 آیا از اين گزار
ت؟

ش را به کار گرفته اس
 آیا خبرنگار برای انتقال پیام خود، همه‌ی تلاش

ش انتخاب 
ش را براي تهيه‌ي گزار

 اگر شما جای خبرنگار بودید، این رو
ش‌هاي دیگری ممکن بود؟

می‌کردید؟ انتقال اين پیام از چه رو
ت‌وجوها چه چیزی را درباره‌ی عقیده‌ها و دیدگاه‌های خبرنگار 

 جســ
آشکار می‌کند؟

ت‌وجوها چه چیزهايي را درباره‌ی تارنما، نرم‌افــزار كاربردي یا 
 جســ

ش را از آن طريق منتشر 
روزنامه‌ای آشكار می‌سازد كه خبرنگار خبر یا گزارش

ت؟
كرده اس

ش 
ب می‌شوند رویداد یا حادثه‌ای به‌درستی یا به‌طور کامل پوش

گاه همین عوامل ســب
ش خبری در ملاحظه‌های امنیتی، سیاسی، 

ت‌های پوش
داده نشود. گاهي نيز محدودی

قانونی، عرفی و... ریشــه دارد که به ملاحظه‌های برون‌سازمانیِ رسانه مربوط مي‌شود. 
ت افرادی حقیقی و حقوقی 

ش رویداد، حادثه یا موضوعی، ممکن اســ
حتی در پوشــ

ت رویداد 
ت فشار بگذارند یا حتی با تهديدهاي متعدد او را ناچار به روای

خبرنگار را تح
ش ممکن 

ت رسانه‌ا
ب سياســ

ت نيز خبرنگار در چارچو
یا حادثه‌ای كنند. در برخی اوقا

ت 
ت( خبری درباره‌ی موضوع یا فردی حقیقی یا حقوقی دس

ت به  تحريم )بایکو
اســ

ش ندهد. 
بزند و اخبار مربوط به آن را پوش

ب از خبرنگار و رســانه انتظار 
ت‌های درون و برون‌ســازمانی، مخاط

با همه‌ی محدودی
ش خود 

ت منتشــر می‌کند، تمام تلا
ت و ســرع

ت، دق
دارد ضمن اینکه خبر را با صح

ب به خبرنگار اعتماد كند، 
ت به کار گیرد. اگر مخاطــ

س واقعي
را بــرای يافتن و انعكا

ش از رويدادها را باور می‌کند و مطمئن می‌شــود خبرنگار 
ب و تحلیل‌های

ت مطال
صح

ب برای اعتبار خبر‌نگار و اعتماد کاربر 
ت. درستي و دقيق‌بودن مطال

ش نیس
در پي فریب

ش 
ب، خبرنگار هم باید تلا

ت. در همين چارچو
ب به خبر و رســانه حیاتی اســ

مخاط
ت نشود، چراکه 

ت نادرس
ت، اسیر خبرهای جعلی و اطلاعا

ف واقعی
کند در مسير کشــ

ف‌ شود و كاربر را گمراه کند. وقوع این اتفاق، حتی 
ت منحر

ت از مسیر درس
ممکن اس

ب لطمه می‌زند و اين رابطه 
ک‌بار هم، به اعتبار خبرنگار و رابطه‌ی وی با مخاط

برای ی
ت. این جمله‌ی امیرالمؤمنین امام علی )علیه‌السلام( را همواره به یاد 
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